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Resumen

En este trabajo se describen los principales resultados de analizar los juguetes con potencialidad
de desarrollar habilidades STEM, presente en revistas publicadas previamente a la celebracién
de las fiestas navidefias en el 2019. Para ello, se realiz6 un andlisis exhaustivo de seis revistas
publicitarias de grandes tiendas espafiolas, identificando un total de 4209 juguetes, de los cuales
s6lo 160 cumplen con alguno de los criterios para ser considerado un juguete que promueve la
Educacién STEM. El estudio ha seguido una metodologia cualitativa, de nivel descriptivo, por
medio de un analisis de contenido, para identificar los Juguetes STEM, su area predominante,
las caracteristicas de los juguetes, su influencia en el género, y el fomento educacion STEM.
Dentro de los principales hallazgos se destaca la promocion deficiente de juguetes que fomenten
la educacion STEM, diversos elementos que promueven estereotipos de género entre el pablico
receptor del mensaje, marcando diferencias entre nifios/as. Finalmente encontramos las
disciplinas de ingenieria y ciencias como las mas trabajadas en el logro de los objetivos
formulados por los juguetes seleccionados.

Palabras clave: Juegos. Publicidad. Educacion STEM. Género.
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¢ Qué nos dice la publicidad sobre los juguetes que promueven habilidades STEM?

O que a publicidade nos diz sobre brinquedos que promovem habilidades em STEM?

Resumo

Este trabalho descreve os principais resultados da analise de brinquedos com potencial para
desenvolver habilidades STEM, presentes em revistas publicadas antes da celebracdo do Natal
de 2019. Para isso, foi realizada uma analise exaustiva de seis revistas de publicidade em
grandes lojas. Espanhol, identificando um total de 4209 brinquedos, dos quais apenas 160
cumprem algum dos critérios para serem considerados brinquedos que promovem a educacgao
STEM. O estudo seguiu uma metodologia qualitativa, de nivel descritivo, por meio de uma
analise de conteudo, para identificar STEM Toys, sua area predominante, as caracteristicas dos
brinquedos, sua influéncia no género e a promocdo da educacdo STEM. Entre as principais
conclusdes, destaca-se a pouca promocao de brinquedos que promovem a educacdo em STEM,
varios elementos que promovem esteredtipos de género entre o publico que recebe a mensagem,
marcando diferencas entre as meninas e meninos. Por fim, consideramos as disciplinas de
engenharia e ciéncia as mais trabalhadas na consecucdo dos objetivos formulados pelos
brinquedos selecionados.

Palavras chave: Jogos. Publicidade. Educagdo STEM. Sexo.

What does advertising tell us about toys that promote STEM skills?

Abstract

In this work we describe the main results of analyze different toys with the potential to develop
STEM skills, presented in magazines published before the celebration of 2019’s Christmas. For
this purpose, an exhaustive analysis of six advertising magazines in Spanish’s large stores was
carried out, identifying 4209 toys, of which only 160 meet any of the criteria to be considered a
toy that promotes STEM Education. The study has followed a qualitative, descriptive level
methodology, through a content analysis, to identify STEM Toys, their predominant area, the
characteristics of toys, their influence on gender, and the promotion of STEM education. Among
the main findings, the poor promotion of toys that promote STEM education stands out, several
elements that promote gender stereotypes among the public receiving the message, marking
differences between girls and boys. Finally, we find the engineering and science disciplines as
the most worked in achieving the objectives formulated by the selected toys.

Keywords: Games. Advertising. STEM education. Gender.

Introduccion

El acronimo STEM deriva de la aplicacion y transversalidad de cuatro disciplinas:
Science, Technology, Engineering y Mathematics, las cuales establecen una relacion con el
fomento, formacion, desarrollo de competencias y habilidades en los estudiantes. De manera
particular, la ciencia (science) busca la interaccion con diferentes fendmenos de la ciencia,
quimica, fisica y aplicacion del método cientifico. La tecnologia (technology) integra las
diversas aplicaciones tecnoldgicas dispuestas en dispositivos mdviles, elementos de la

electronica, programacion y su aplicacion en elementos tales como la robética, entre otros. La
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ingenieria (engineering) interactda con construccion, innovacion de respuestas a elementos
concretos, desarrolla habilidades manuales, elementos de la I6gica y creatividad en respuestas a
construcciones. Finalmente, las matematicas (mathematics), proporcionan la base abstracta de
los elementos cientificos, son aplicadas en la resolucion de desafios, medicién de variables,
demostracion cuantitativa de elementos y desarrollo de la légica.

Cada una de estas areas del conocimiento actdan de forma cohesionada, ya sea en las
aulas, hogares o instituciones educativas. Su vinculo con la educacion se establece al ser la
escuela o universidad, el motor de cambio en la sociedad, siendo en estas instituciones donde se
forman los futuros agentes que impulsaran el desarrollo cientifico-tecnoldgico (Bybee, 2010;
Ocaria, 2012).

De esta forma, se identifica la necesidad de preparar a los estudiantes para responder
adecuadamente a los diferentes desafios, tecnoldgicos, cientificos, ingenieriles y matematicos
requeridos por la sociedad (Toma y Meneses-Villagra, 2019).

Ademas, existe un consenso general en relacion con la alfabetizacion STEM, el cual no
debe verse como un area especifica de contenido, sino como un medio para el desarrollo de
habilidades cognitivas, conocimientos procedimentales, conceptos Yy capacidades
metacognitivas, las que interactan para obtener un mayor aprendizaje. Fleer (2013) sefiala el
sentido cientifico que los estudiantes le dan a los aprendizajes en diversas actividades cotidianas,
una vez que comprenden el significado cientifico-tecnoldgico. Zollman (2012) considera como
objetivo integral de la educacién STEM, entregar herramientas para resolver necesidades
sociales, producto de los nuevos avances tecnoldgicos y cientificos. Al abordar las necesidades
economicas y fortalecer habilidades personales, se logrard contar con ciudadanos satisfechos,
productivos y conocedores de los nuevos requerimientos de la sociedad, destacando la necesidad
de evolucionar en el aprendizaje.

Otro aspecto importante de este estudio es entregado desde el contexto publicitario, el
cual ha adquirido relevancia en nuestra sociedad, especialmente los comerciales televisivos que

se apoderan de la imaginacion de los nifios (Bringué y De Los Angeles, 2000).
Promocién de la Educacién STEM a través de juguetes y publicidad

El uso de material didactico es una de las formas més efectivas de fomentar en los

estudiantes el despertar de competencias STEM vy el desarrollo de la experimentacion y
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manipulacion de la ciencia. Para Valero-Matas, Callejo, Valero-Oteo y Coca (2017) el
desarrollo de una ciencia educativa en las aulas estd acompafiado de una transmision de
conocimientos, de orden tecnologico, matematico y su posterior aplicacion a fendmenos
estudiados, idealmente basado en hechos, realidades o experiencias proximas. En tal sentido, la
tecnologia es vista como un agente de cambio, la que, aproxima a los nifios a experimentar y
ver la ciencia de forma dinamica, desarrollando aprendizajes basados en la practica (Siu y Lam
2003; Teo, 2014).

Antes de abordar los juguetes, y algunas de sus caracteristicas, es necesario definirlos.
Segun Cabrera (2017) el juguete en educacién es visto como una herramienta, con la cual se
desarrolla una actividad o experiencia que se disfruta entre los que intervienen en su desarrollo,
para lo cual los juguetes representan una manifestacion del juego. En relacion con los juegos y
los juguetes, Hernandez (2002) menciona que los juguetes son utiles al servicio del juego
infantil, pero que sin el juego no existirian los juguetes. Sin embargo, sin los juguetes los nifios
seguiradn jugando, aunque el juguete se encuentre condicionado al juego.

Lopez-Garcia (2004) analiza el juguete desde su funcion educativa, establece la relacién
entre la diversion de manipular un juguete y el enfoque educativo intrinseco que este posee
mencionando las propiedades con el area de la Fisica, ya sea en su composicién como en las
funciones para lo que fue desarrollado.

Torres, Ramos y Tortol6 (2016) consideran que los juguetes tienen un contenido cultural
y social, ademas son esenciales para el desarrollo del nifio, quien incorpora a su actividad ludica
el conocimiento y su desarrollo desde la creatividad, imaginacion y comunicacion.

Segun estas concepciones, en la actualidad, los juguetes poseen un doble fin:

e Juguete recreativo: destinado a no poseer una funcién especifica, donde el nifio, a través
del descubrimiento, encuentra funcionalidad a cada uno de sus componentes.

e Juguete educativo: donde su concepcion esta definida a un area del sistema escolar,
entrega un refuerzo a través de la repeticion o metas preestablecidas.

Dentro de esta Ultima categoria encontramos una variante, que establece la
interdisciplinariedad en la aplicacion del juguete, uniendo la ciencia, ingenieria, tecnologia y
matematicas, con el objetivo de conseguir diversos aprendizajes transversales y extrapolando
los contenidos curriculares vistos en clases; a estos tipos de juguetes los hemos denominado
juguetes STEM.

Revista Paradigma Vol. XLII, Nro. 2, diciembre de 2021 / 434 — 452 437



Cristian Ferrada, Danilo Diaz-Levicoy, Eduardo Puraivan & Francisco Silva-Diaz

Un juguete es STEM no solo por el hecho de ser educativo en su funcion original, sino
que también debe potenciar el desarrollo de las disciplinas cientificas (Barrera, 2015). Un
juguete STEM integra el juego para lograr despertar la creatividad, habilidades manuales,
desarrollo de la memoria y trabajo en grupo en la resolucion, de esta manera potencian las
habilidades STEM, a través de aspectos ludicos en ambientes cotidianos. A su vez, Diago, Arnau
y Gonzélez-Calero (2018) y Siu y Lam (2003) establecen el fortalecimiento transversal en la
adquisicion de competencias elementales para responder a conflictos cientificos-tecnologicos y
de programacion de funciones, en juguetes autonomos de respuesta directa, centrando la
articulacién de sus aprendizajes en areas tematicas especificas de las ciencias a través de la
exploracion.

Es importante establecer que un juguete no siempre es STEM, la relacion directa de las
cuatro disciplinas que interactlan entre si hace posible el desarrollo de competencias en estas
areas del conocimiento. Diversos accesorios electronicos o vinculados con los dispositivos
moviles establecen una relacion, pero no necesariamente su caracter ludico las clasifica en el
campo de los juguetes STEM (Sullivan y Bers, 2016; Zeidler, 2014).

Por otro lado, al relacionar la publicidad con STEM, las empresas de la industria del
juguete hacen esfuerzos para poder captar la atencion de los nifios, declarando que sus productos
facilitan un desarrollo integral de la ciencia, tecnologia, matematicas e ingenieria. Lo anterior,
ha tenido un impacto en el mercado por medio de la publicidad, llegando incluso a que empresas
como Amazon, que entregan servicios de venta a través de internet, haya creado un apartado en
su tienda dedicado a los juegos y juguetes STEM con igualdad de género (Pérez-Ugena,
Martinez y Salas 2011), aunque no hay claridad si todos los juguetes que ofrecen, realmente
pueden ser considerado asi.

Sin embargo, las fechas de celebracion especiales para los nifios son la oportunidad para
que diversas tiendas, a través de afiches, revistas, libros o volantes, publiciten sus promociones,
ofertas y descuentos, asociados a juguetes. Para Marti-Pellon y Saunders-Uchoa-Craveiro
(2015) la publicidad es vista como un proceso complejo, el cual permite el desarrollo de los
paises por medio de la sociedad de consumo, donde se pretende fomentar la adquisicion de

bienes a través de la comunicacién social.
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La igualdad de género en la Educacion STEM

Cada vez son méas comunes los esfuerzos centrados en la igualdad de roles, orientados a
incorporar de forma directa a la mujer, por ejemplo, en diferentes proyectos de Educacion
STEM. En este sentido, Barragn y Ruiz (2013) analizan la oportunidad que representa la
igualdad de género en el mundo cientifico, resaltando la integracion y cooperacion que se
desarrolla al buscar aprender en un ambiente colaborativo. La integracion de las mujeres a
equipos de trabajo en areas STEM, responde a una necesidad de fomentar el trabajo en grupos,
el cual ha demostrado que con una mayor diversidad se logra méas calidad y mejora la
productividad. De esta forma, la eleccidn de carreras STEM apunta directamente a mejorar la
integracion y participacion en la educacion, ya que esta formacién es vista como uno de los
motores en las economias que han logrado un mayor avance en el mundo (Dickson, 2010; Joy,
2000; Turner y Bowen, 1999).

Méndez, Pefia e Inda (2012) resaltan que las mujeres presentan una mejor disposicion,
perseverancia y dominio para completar de forma satisfactoria los estudios de formacion
cientifica. Por su parte, Arenas (2011) y Pérez y Gomez (2008) ven, en las nuevas tecnologias,
una oportunidad para acercar a las mujeres a un trabajo en campos cientificos. Para Vazquez-
Cupeiro (2015) los diversos programas que apuntan a tratar el tema de género, poseen un
discurso transversal, en los cuales, la estrategia es vista de forma global e innovadora. Spelke
(2005) refuerza el concepto de que hombres y mujeres poseen las mismas capacidades en
matematica y ciencia, fundamentadas en las bases biol6gicas de los individuos. De esta forma,
la igualdad de género en educacion STEM, fomenta el principio de equidad, al momento de
realizar un proyecto que trabaje estas areas disciplinares.

En los Gltimos afios, se ha visto un aumento en la cantidad de mujeres que finalizan
carreras STEM, con relacion a la década anterior (Seymour, 1995). Sin embargo, aun
representan una minoria en comparacion a los hombres que finalizan su Educacion Superior en
profesiones ligadas a los campos cientificos. Frente a esto, lograr una igualdad de género en las
disciplinas STEM requiere de diferentes esfuerzos, por ejemplo, es necesario fomentar una
participacion desde edades iniciales en los estudiantes, de esta forma, se entregan igualdad de
oportunidades para el logro de las metas iniciales. Atkinson y Mayo (2010) sefialan la necesidad
de generar programas que apoyen la formacion de estudiantes en carreras STEM, asi la

incorporacion de jovenes en las ciencias aumentara la productividad a corto plazo. En definitiva,
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es necesario fomentar medidas para acercar a las mujeres a estudiar y desarrollar carreras
profesionales en entornos tecnoldgicos-cientificos, aumentando el reclutamiento a una edad
temprana, como parte de una estrategia importante de inclusion en estas disciplinas (Bybee,
2010; Lagensen, 2007; Toma y Meneses-Villagra, 2019; Zeidler, 2014).

La Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE, 2015) sefala
que el 42% de las mujeres graduadas de carreras de ingenieria o ciencia, trabajan en dichas
areas, por debajo de los hombres (69%).

Como se logra apreciar, la brecha de género no solo se advierte en el acceso a una carrera
de formacion cientifica, sino en el desarrollo profesional, desempefiando trabajos que
eventualmente no estan vinculados con lo que estudiaron. Mateos-Jiménez, Torres-Martinez y
Garcia-Fernandez (2018) manifiestan que estas diferencias se han agudizado por dos aspectos:
1) el trato hacia las nifias y adolescentes en edad escolar; y 2) la invisibilidad que algunas
mujeres manifiestan en las areas STEM.

Flores-Espinola (2016) analiza las desigualdades que existen en publicaciones,
considerando la variable de género en revistas focalizadas en CTS, proporcionando informacién
sobre la evolucion de las mujeres en la produccion cientifica, y revisa las variables
metodologicas en el area de inclusion de género. Identificar un total de 2958 articulos desde los
inicios de cada revista, hasta el afilo 2010. Dentro de los resultados es posible apreciar el
incremento paulatino de la participacion femenina en publicaciones cientificas, y el creciente
aumento de investigaciones en CTS por parte de las mujeres. Sin embargo, los resultados
advierten que desde 1958 al 2010, 1 de cada 4 articulos son escritos por mujeres, y las
investigaciones que apuntan al tema de género es solo el 4%.

A nivel internacional, la Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura (UNESCO, 2016) lanza el proyecto SAGA (STEM and Gender
Advancement), apoyado por el Gobierno de Suecia a través de la International Development
Cooperation Agency (SIDA), con el objetivo de disminuir de la brecha de género en las areas
STEM, en todos los niveles de educacion e investigacion, ayudando en el disefio e
implementacién de transformaciones que acentlan en la igualdad de género en estas disciplinas.
De esta forma, el proyecto SAGA busca, a través de sus politicas, mejorar diversos aspectos
enfocados a fortalecer la recoleccion, medicion y evaluacion de datos por género en actividades
STEM.
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De igual forma, SAGA analiza como las politicas afectan el equilibrio de género en
STEM, aplicando nuevos indicadores que buscan proporcionar material para la creacion de
diversas politicas basadas en evidencia empiricas medidas para la igualdad de género en Ciencia,

Tecnologia e Innovacion (CTI).

Metodologia

Esta investigacion es de tipo cualitativa (Pérez-Serrano, 1994), con un nivel de estudio
descriptivo (Hernandez, Ferndndez y Baptista, 2010) y mediante el andlisis de contenido
(Lopez-Noguero, 2002). Se considerd una muestra intencionada de seis revistas de amplia
difusion en el territorio espafiol, de caracter publicitario, promocionadas durante los meses de
noviembre y diciembre del afio 2019, siendo esta fecha del afio una de las de mayores ventas en
relacion a los articulos destinados a una poblaciéon infantil. El detalle de las revistas consideradas
en el estudio se muestra en la Tabla 1.

Tabla 1.
Datos de las revistas de grandes tiendas espafiolas sobre juguetes

Cadigo Tienda Revista

R1  Supermercado del Juguete Navidad Mégica

R2 Al Campo Sigue la Magia de los Juguetes

R3  Toy Planet Guia Navidad un Universo de juguetes
R4 Juguetoon Donde nacen los suefios

R5  Carrefour Repartir Alegria es Navidad

R6  Juguetilandia Una navidad para jugar

Fuente: elaborado por los autores

Las unidades de andlisis han seguido el modelo sobre igualdad de género formulado por
la UNESCO (2017), estableciendo 5 unidades de analisis, como se muestra en la Tabla 2.
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Tabla 2.

Descripcion de unidades de andlisis y categorias

Unidad de analisis

Definicion

Categoria

Reconocer la presencia de
juguetes STEM en las
revistas publicitarias

Presencia de juguetes STEM en
revistas de publicidad, involucra o
fomenta a nifias y jovenes en una
educacion STEM, fomentando una
capacitacion  técnica 'y de
proyeccion vocacional en areas
STEM.

a) Presencia de juguetes
STEM

b) sin presencia de
juguetes STEM

Establecer el area STEM
predominante en el juguete

Exactitud del é&rea tematica
predominante para desarrollar la
actividad que promueve el juguete
STEM.

a) Ciencia

b) Tecnologia
c) Ingenieria

d) Matematicas

Caracterizar si los juguetes
seleccionados como STEM
poseen un caracter
educativo o recreativo.

Identificar la innovacion sobre el
accesorio, busca reconocer un
propdsito educativo o recreativo en
su transversalidad.

a) Juguetes educativos
b) Juguetes recreativos

Identificar la influencia de
género en la promocion y
difusion del juguete.

Visualizar la presencia de igualdad
de género en juguetes STEM,
mediante la difusion desarrollada
por medio de publicidad en revistas
promocionales.

a) Juguete con influencia
de género.
b) juguete sin influencia
de género.

Analizar el fomento de la
educacion STEM en los
juguetes

Busca identificar si el juguete
seleccionado fomenta o desarrolla
una educacién en base al ejercicio
de habilidades STEM por medio de
la practica del juego,
especificamente identifica si se
trabajan las cuatro disciplinas de
forma conjunta o de manera
independiente entre ellas.

a) Fomenta
competencias  STEM
trabajadas integramente.
b) fomenta
competencias STEM de
forma aislada.

Resultados

Fuente: elaborado por los autores

El anélisis considerd 4209 juguetes que se publicitan en las seis revistas de las grandes

tiendas espafiolas. De estos, 160 juguetes son considerados como fomentadores de competencias

STEM y en los cuales se estudian segun las unidades de analisis recientemente descritas. En la

Tabla 3 se muestra la distribucidn de la cantidad total de juguetes por revista y los que son

considerados como STEM. En dicha tabla se observa la baja cantidad de juguetes que

promuevan el desarrollo de competencias STEM.

442
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Tabla 3.
Cantidad de juguetes por revista y cantidad (y porcentaje) de juguetes STEM.
Revista Total juguetes Juguetes STEM

R1 512 1(0,2%)
R2 125 1(0,8%)
R3 640 39(6,1%)
R4 1261 63(5%)
R5 832 18(2,2%)
R6 893 32(3,6%)

Total 4209 160(3,8%)

Fuente: elaborado por los autores

En la Figura 1 se muestra uno de los juguetes denominados como STEM, dado que
fomenta la vocacion cientifica desde los primeros afios de escolaridad (infantil), el cual es
transversal y profundiza el trabajo en Educacion Primaria (a partir de los 4 afios), a través de

materiales de laboratorio con los cuales se implementan los talleres cientificos.

Figura 1. Juguete STEM (R4, p. 35)

En la Tabla 4 se muestra la distribucion de los 160 juguetes que promueven el desarrollo
de habilidades STEM, segun la disciplina considerando el area de conocimiento predominante
en su funcionamiento. Los resultados muestran que el principal fomento de habilidades
corresponde al de ingenieria (42,87%), seguido de ciencia (33,1%), y tecnologia (25%), no se

han identificado juguetes que fomenten exclusivamente el area de matematica.
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Tabla 4.
Cantidad y porcentaje de las areas predominantes en los juguetes STEM
Area predominante Cantidad Porcentaje

Ciencias 53 33,1
Matematicas 0 0
Tecnologia 40 25
Ingenieria 67 41,9
Total 160 100

Fuente: elaborado por los autores

En la Figura 2 se muestra un juguete clasificado como STEM, que incentiva una
capacitacion técnica con una vocacion por la creacion, a traves del trabajo manipulativo y
cientifico, sin sesgo de género. El juego Geomag focaliza su trabajo en la construccidn, a través
de sus 120 piezas magnéticas, de diversas formas geométricas. Es posible apreciar dimensiones
de longitud, volumen y superficies son necesarios trabajar para la construccion de estructuras.
Dentro de sus principales caracteristicas STEM el magnetismo se desarrolla como una
plataforma de actividades exploratorias establecidas por sus elementos, estimula actividades de
comprension numérica, fuerzas magnéticas como eje de construccion, conjuntamente con
desafios ingenieriles de construccion, ya sea para el apoyo y rigidez de las estructuras generadas,
siendo el ingenio fundamental para el desarrollo de las tareas propuestas, con lo cual el trabajo
de la ingenieria y de las disciplinas adyacentes forman una amalgama de conocimientos puestos

en préactica a través del juego.

{

- 2840262 |

Figura 2. Juguete STEM con énfasis en ingenieria (R2, p. 87)
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En la Tabla 5 mostramos la distribucién de los juguetes STEM segln su proposito,

identificando que la mayoria de ellos tienen un fin recreativo (54,4%).

Tabla 5.
Caracteristicas de los juguetes
Caracteristicas Cantidad Porcentaje

Recreativos 87 54,4
Educativos 73 45,6
Total 160 100

Fuente: elaborado por los autores

En la Figura 3 se muestra el juguete Newton's Laws, de la serie DiscoveringSTEM, que
promueve un rol de género igualitario y sin distincion de publico, haciendo hincapié en una
formacion basada en la educacién e innovacion, mediante la ciencia y tecnologia. Dentro de su
descripcion se destaca su rol educativo, permitiendo trabajar aspectos de las leyes de

movimiento y fuerza de Isacc Newton.
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Figura 3. Juguete educativo (R5, p. 64)

Al analizar los juguetes STEM segun su disposicion al trabajo entre nifios y nifias, la
Tabla 4 muestra que mayoritariamente no existe una influencia de género (67,5%), mientras que

52 (32,5%) juguetes muestran una tendencia hacia la asignacion de roles.
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Tabla 6.
Juguetes con y sin influencia en el género
Tipo de juguete Cantidad Porcentaje
Con influencia de género 52 32,5
Sin influencia de género 108 67,5
Total 160 100

Fuente: elaborado por los autores

La Figura 4 muestra un juguete con una tendencia publicitaria hacia la desigualdad de
género, asignando el rol de médico a un nifio, sin mencionar el rol y la participacion de las nifias
en esta profesion. El juguete denominado Maletin Médico proporciona a los nifios diversos
accesorios con los cuales experimentan de forma inicial el trabajo en el &rea de salud, dentro de
sus elementos encontramos: estetoscopio, linterna, placa Petri, jeringas, cabestrillos y otros
propios de las ciencias. Con estos elementos se puede descubrir elementos de la medicina y de
instrumentos que acompafian la funcion profesional del médico, logrando de esta forma, que los

estudiantes puedan mejorar el desarrollo cientifico exploratorio a través del juego.

Figura 4. Juguete Maletin médico (R3, p.16).

La Tabla 7 nos muestra que de los 160 juguetes clasificados como STEM, solo un 37,5%
de estos fomenta la adquisicién de competencias de STEM en las 4 disciplinas de forma
cohesionada, mientras que 62,5% no fomenta el desarrollo de ciencia, ingenieria, matematica y
tecnologia de forma armonica y en la sinergia necesaria para poder unir plenamente en una
educacion STEM con actividades ludico-recreativas, estando presente el trabajo de las

disciplinas de forma parcelada.
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Tabla 7.
Juguetes y el fomento educacién STEM
Educacién STEM Cantidad Porcentaje
Fomenta competencias STEM trabajadas integramente 60 37,5
Fomenta competencias STEM de forma aislada 100 62,5
Total 160 100

Fuente: elaborado por los autores

En laFigura 5, el fomento de la educacion STEM lo observamos mediante el KIT STEM,
el cual busca que los nifios desarrollen experimentos iniciales en el mundo cientifico, mediante
la manipulacién, y guias de trabajo sefialadas para tales fines, conociendo de forma directa
diversas reacciones quimicas y elementos principales de compuestos cientificos. En su fin
publicitario se fomenta e incentiva la adquisicion de este producto, sin discriminar su promocién
entre hombre o mujeres, se evidencia la participacion de género igualitario en las funciones que

promueve la eleccion de este.
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Figura 5. Juguete que fomenta competencias STEM (R6, p. 80)

Conclusion y discusion

Uno de los principales retos de la educacion STEM esta en generar espacios para crear
un futuro en el cual se pueda aportar desde una optica distinta del conocimiento, de esta forma
la educacion con una base cientifica aporta diversos conocimientos y herramientas necesarias
para llegar a este objetivo, aunque parezca el fendmeno STEM un desafio nuevo, este se presenta
de la mano con herramientas tecnologias y ludicas, generando un campo amplio de posibilidades

y acceso por parte de los estudiantes, en este escenario encontramos la publicidad y
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especificamente la entregada en momentos en los cuales los nifios buscan recibir diversos
estimulos concretos, una forma de evaluar la promocion de elementos que fomenten la
manipulacion, desarrollo y trabajo en una cultura educativa STEM. Para Pérez-Ugena, Martinez
y Salas (2011), pese a su importancia, los juguetes cuentan con pocos estudios especializados
en la difusion, analisis, propiedades y promocién de juguetes que incremente el trabajo bajo el
enfoque STEM, si lo comparamos con otras tematicas, sin identificar las potencialidades que
poseen de manera oculta y para los cuales fueron generados. En este estudio se analizaron seis
revistas publicitarias, las cuales tienen como objetivo llegar a una gran cantidad de familias y
centran su atencion en cumplir con expectativas generadas por los nifios, de esta forma una
eleccion de un juguete puede resultar beneficioso al poseer este un doble fin, ya sea el educativo
como el recreativo. Especificamente, en esta investigacion, clasificamos juguetes con o sin un
enfoque educativo STEM, obteniendo un total de 160, segun el objetivo que persigue el juguete.
Estos elementos tienen una especial importancia al establecer su relacién de forma directa con
la cultura STEM, entendiendo que dichas habilidades al ser trabajadas abren diversas puertas
que buscan mejorar el camino que recorreran los individuos como agentes de cambio y
desarrollo académico, aportando una vision complementaria a la educacion formal, pero
trabajada con herramientas para la consecucion de un fin cientifico tecnoldgico.

En vista al analisis generado sobre la igualdad de género (Tabla 6) observamos que en
dichas revistas, la consecucion de este objetivo debe reforzarse en acciones conjuntas: la
educacion sin sesgo de género debe ser trabajado desde edades tempranas, la concienciacién
social, lamayor implicacion de las empresas en materia de conciliacion y las politicas orientadas
hacia la igualdad, es fundamental para dar visibilidad a las mujeres que buscan generar una
equidad al momento de elegir y trabajar en carreras con vocacion en las areas STEM.

La persistente brecha de género en educacion STEM es extrapolada en la promocion de
diversos elementos educativos evidenciados en juguetes promocionados en revistas, dentro de
las consecuencias encontramos las diversas politicas explicitas e implicitas implementados en
varios niveles educativos, sociales, culturales y publicitarios arrastrados en la sociedad. A través
del juego, estamos generando estereotipos basicos; es por ello por lo que consideramos que
deberian priorizarse en las pantallas de television los juguetes considerados neutros para un
mejor desarrollo del menor. A tales efectos, seria interesante establecer en relacion a la tipologia

del anuncio, de los valores asociados para difusion.
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Fundamental resulta ver los juguetes y su relacion con STEM en innovacion, trabajando
principios de la l6gica necesarios para cumplir su objetivo y de forma paralela despertar el
interés cientifico.

De esta forma encontramos diversos juguetes, los cuales con sus elementos hacen de
estos juguetes educativos en consecuencia con su rol transversal y su preponderancia a la
recreacion, sin embargo esto no determina que puedan generar a través de un juguete STEM un
intervencion con un fin educativa, ya que estos de por si, buscan despertar habilidades
sistematicas en los estudiantes, manteniendo un despertar por estas areas de la investigacion
recogiendo frecuentemente elementos del magnetismo, cinética, gravedad, aplicados a las areas
STEM como estrategia para lograr el resultado.

Finalmente observamos como la publicidad se enfrenta a un escenario nuevo, para el
cual necesariamente tienen que promover el acceso a temprana edad de juguetes con
caracteristicas pedagdgicas que despierten la creatividad, imaginacion, desarrollo sensorial y el
fortalecimiento de las habilidades basado en aprendizajes STEM y aumentar la visibilidad de
articulos que potencien un aprendizaje transversal al recreativo, en donde la consecucion de la
meta sea el trabajo en equipo, exploracion de alternativas, aplicacion de elementos del método

cientifico y la resolucién por medio de las areas STEM.
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